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Die ldee
Warum ,,11Tausend“?

11Tausend entstand aus dem Wunsch heraus eine stadtweite Aktion zu Thema Partizipation und Engage-
ment von Jugendlichen zu entwickeln. Der Vorstand des SJR Augsburg wiinschte sich ein Projekt bei dem
die Gewichtung stark auf dem Aspekt der politischen Bildung und den Beteiligungsstrukturen Jugendlicher
liegen sollte. Erste Ideen dazu wurden schon 2005 entwickelt. Da im M&rz 2008 die Kommunalwahlen in
Bayern anstanden, ergab sich daraus die Mdglichkeit den abstrakten Begriff ,,Partizipation* an etwas kon-
kret greifbarem wie Wahlbeteiligung ablesbar und dokumentierbar zu machen. Das Projekt entwickelte sich
deshalb stark in diese Richtung, wobei es den Jugendlichen, neben dem einfachen Akt des Wéahlens als
Beteiligung, auch viele andere Mdglichkeiten des Aktivwerdens bot.

Da Wahlen in den Augen der meisten jungen Menschen keinen hohen Stellenwert mehr hat, wurde nach
einer populistischen ,Verpackung® gesucht. Daraus entstand die Idee einer Wette des SJRs auf die Augs-
burger Jugend: ,Wenn bei der Kommunalwahl 11Tausend der 18- bis 27Jahrigen zur Wahl gehen, dann or-
ganisiert der Stadtjugendring ein Konzert auf dem Rathausplatz”. Die Zahl 11.000, die dann auch namens-
gebend fur das Projekt wurde, ergab sich nach langen Recherchen. Da leider bei den Kommunalwahlen in
Bayern der Anteil der einzelnen Altersgruppen an der Wahlbeteiligung normalerweise nicht erhoben wird,
gab es als einzige Bezugszahl eine Wabhlstatistik aus Nirnberg. Dort lag die Wahlbeteiligung in der relevan-
ten Zielgruppe 2002 bei 31,2 Prozent. Als Ziel fir Augsburg wurde eine 40prozentige Wahlbeteiligung der
Altersgruppe festgelegt, was in konkreten Zahlen ca. 11.000 Wé&hler bedeutet hatte.

Die Festlegung auf eine konkrete Zahl machte das Ziel des Projekts leichter fassbar und am Ende die
leider verlorene Wette gut dokumentierbar. Sie entwickelte sich daneben auch als starke Marke, die sich
durch die verschiedenen zentralen wie dezentralen Aktionen gut in allen Teilen der Stadt bekannt ma-
chen liel3. Die Entscheidung den Jugendlichen das trockene Thema Wahlbeteiligung in Form einer Wette
schmackhaft zu machen, bot vor allem fir Erstkontakte und Gesprache mit jungen Menschen, die sich
noch nie mit dem Thema Wahl auseinandergesetzt hatten, einen guten Einstieg. Viele der Gesprache
waren sonst nicht zustande gekommen. Dennoch wurde gerade daran auch Kritik getibt, die Rede war von
Ubertriebener Eventkultur und gekauften jungen Wahlerstimmen. Dass es aber nur sekundar um dieses
Konzert ging, wurde im Laufe des Projektes schnell klar. Die Flle an Aktionen und Veranstaltungen brach-
te mehr als genug Inhalte.

11Tausend konnte am Ende trotz des Wahlergebnisses als Erfolg bezeichnet werden, denn die Wahlbe-
teiligung der Jung- und Erstwéhler ist, entgegen dem allgemeinen Trend, nicht weiter gesunken sondern
leicht angestiegen. Betrachtet man das Projekt unabhangig von Wahlbeteiligung und beurteilt das Engage-
ment und die Ideen, die in die Aktion von Jugendlichen eingebracht wurden, dann kann man das Projekt
zu Recht als einen der grof3ten Erfolge des SJR bezeichnen. Darliber hinaus wurde stadt- und bundesweit
fur Aufsehen gesorgt und noch im Wahlkampf begannen Politiker sich mit Themen der Jugend auseinan-
der zusetzten. Dass 11Tausend zum Modellprojekt der Landeszentrale fur politische Bildung erklart wurde,
rundet das positive Bild noch ab.

Die Dokumentation umfasst Kapitel zur Entwicklung der Idee (S.2-3), den ersten Schritten (S.4-6), den Pla-
katen (S.1-10), den Veranstaltungen (S.11-18), zur Wahl (S.19) sowie eine Auswertung (S.20-22) und einen
Pressespiegel (S.23-29).

Stand: 10.Juli 2008
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11Tausend: Die Idee

Workshop zur Kampagne

In intensiver Vorbereitung wurden die Schwerpunkte von 11Tausend herausgearbeitet und daraus ein Kam-
pagnenstrategie entwickelt. Die Ergebnisse waren auch bestimmend fur die Ausarbeitung der Grafik.
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11Tausend: Die ldee

Das erste Design

Von den ersten Entwirfen blieb nur das Logo erhalten, alles andere wurde noch einmal komplett Gberdacht
und Uberarbeitet.

,.Elftausend mal

mitreden.

Die Weiterentwicklung

Ziel bei der Uberarbeitung war ein jugendgerechteres Design und eine starkere Identifikation mit der Stadt
und den Stadtteilen zu erreichen.

»Mehr Nachtbusse
fir Augsburg”
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Paten und Partner

Erste Schritte

Um die Wette zu unterstiitzen und bekannt zu machen wurden lokale und Uberregionale Wettpaten ge-

sucht. Menschen und Institutionen, die die Idee unterstutzen wollen und im besten Fall auch zu Kooperati-
onspartnern wurden. Mit einem Anschreiben im Frihjahr 2007 wurde auf 11Tausend aufmerksam gemacht.

63 Paten konnten auf diese Weise gewonnen
werden:

Ulrike Bahr - Claudia Eberle - Dr. Gerhard
Ecker - Dieter Ferdinand - Alex Ferstl - Linus
Forster - Theo Gandenheimer - Erwin Geiger
- Glnter Gloser - Dr. Thomas Goppel - Glnter
Gottling - Jutta GolRner - Peter Grab - Fritz
GralBmann - Dr. Kurt Gribl - Miriam Grul -
HubertHaRlacher-AndreaHeichele - Johannes
Hintersberger - Martin Hinterbrandner - Erwin
Huber - Christine Kamm - Jirgen Kannler -
Jurgen Kerner - Stefan Kiefer - Klaus Kirchner
- Maximilian Kuhnle - Philipp Kleininger - Jan
Klukkert - Michael Kochs - Eva Leipprand -
Franz Maget - Thomas Marzahn - Markus
Mehr - Sehat Mustafov - Elfriede Ohrnberger -
Heinz Paula - Christian Pettinger - Tom Pdsl -
Dr. Sebastian Priller - Florian Pronold - Simon
Rapp - Claudia Roth - Daniela Sailer - Johannes
Sassenroth - Rainer Schaal - Dr. Wolfgang
Schauble - Siegfried Schneider - Sascha
Schneider - Peter Schonfelder - Sieghard
Schramm - Bernd Sibler - Eberhard Sinner -
Dr. Rudolf Stockerl - Matthias Strobel - Simone
Strohmayr - Horst Thieme - Gabriele Thoma -
Tulin Tribenbach - Dr. Volker Ullrich - Hermann
Weber - Dr. Paul Wengert - Harry Winderl

Sehr geehrte Damen und Herren,

die seit Jahnan sinkende WahLbBlalIlgung wvon Erst- und gwé ruft an stets
n bei und Politi hervor, im aft sinkt

das Interesse an dem Thema aber schnell wieder. Als Verlierer zurlick bleiben die Jugendii-
chen, die durch |hre Desinteresse an Politik und der daraus resultierenden schlechten Wahl-
beteili als Zielgruppe unir werden und auch blaiben. Um diesen Kraislauf zu
durchbrechen hat es sich der Stadtjugendring Augsburg zur Aufgabe gestellt, zur ndchsten
Kommunalwahl im Marz 2008 die Jugendlichen zwischen 18- und 27-Jahren verstarkt an die
Wahlurnen zu bringen.

Denn dass Politikverd heit nicht gleich tzen ist mit Indem E: be-
DbaChM dm Sladt]ugendnng ien Jahren, Gerade junge Menschen sind stark verwurzelt in
it auf verschi Ebenen, sei es als Mitglied einer Jugend-

gruppe, als Jugendleiter oder in einem der Jugendringe. Wie weit dieser Einsalz gehen kann,
zeigte beispielhaft die bayemweite Aktion [Drei Tage Zeit fiir Helden®, bei der 40.000 Freiwil-
lige 72 Stunden lang ehrenamtlich fiir soziale Trager tatig wurden.

Um das Potential der Jugendlichen verstérkt zu nutzen und das Interesse und den Spafi an
Politik zu wecken, hat der Staduugenclﬂng Augsburg das Projekt 11Tausend ms Leben geru-

fan. Vor dem Hintargrund einer Wette (mind. 11.000 sollen
sich an der n&chsle Kommunalwah| h&'lBIlIgBI‘I} ist gine Aklion entstanden, die die Partizipali-
on von Ju will, Glei itig soll ein Lemp werden, um

jungen Menschen zu verdeutlichen, wie sich ihr Wahlverhalten dlrekt auf die Bedeutung ihrer
Altersklasse als Zielgruppe auswirkl

Da auch im lokalen Raum die virtuelle Kommunikation immer wichtiger wird, wurde als Herz-
stiick der Aktion die Internet Community 11tausend de entwickelt. Dort kinnen sich Jugend-
liche vernetzen, Grupperl ‘bilden und in Foren ihre Anliegen diskutieren, Gleichzeitig wird dort
das Thema Wahl in k 1 Aktionen th t, 50 kdnnen die Jugendlichen momentan
eigena Wahrplakale erstellen, sie werden bald an einer ,Testwahl* teilnehmen oder einen
g llen kénnen. Neben der virtuellen Ebene, soll 11‘I'ausencl im

Herbst auch verstarkt vor Ort aktiv werden, im aig . mit einar
tierung der besten ,11Tausender- Plakate oder bei \-"eranstai‘tungen von und mit den akliven
Jdusendlichen. die vom i drina b leitet und iitzt wardan

Fir 11Tausend konnten schon einige lokale Unterstitzer als Wettpate gewonnen werden.
Diesa aus Kultursc nternehmem, Politikern oder Kirchenvertretarn, die
sich filr unser Projekt stark machen und auf 1 de als Pate icht wurden, Da
wiraber davon (iberzeugl sind, dass 11Tausend auch fir andere Kommunen Modellcharakier
haben kénnte, suchen wir auch bundesweit nach prominenten Farderern, die zum einen da-
zu beitragen unsere Wette vor Ort zu gawmnnan glmchzerug aber auch fir Uberregionales
Interesse sorgen. Da die junger hen kein S0M-
dem ein bundesweites Problem ist, sollle auch die Idee von 11Tausend sich (ber die Stadt-
grenzen bemerkbar machen. Wenn lhnen das Thema auch wichtig ist, dann unterstiitzen Sie
uns doch bitte und werden 11Tausender Wetipate.

Mit freundlichen Grifen

Vi I ‘AJ{-L

Raphael Brandmillar Helmut Jesska
{Vorsitzender) {Geschaftsflhrer)
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11Tausend: Erste Schritte

Stadtteilpostkarten

Die Identifikation mit dem eigenen Stadtteil zu Starken war von Anfang an ein Grundgedanke von 11Tau-
send. Daraus entstand eine Postkartenreihe mit 25 verschiedenen Motiven zu den Augsburger Stadtteilen
(sowie einer furs Umland), bei der das neue Design zum ersten mal komplett umgesetzt wurde.

.
5 sta ditsparkasse
Augsburg
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11Tausend: Erste Schritte

www.lltausend.de

Im Juni 2007 startete die Kampagne mit einer Aktion auf dem Stadtfest ,Max07“ und die Community 11tau-
send.de ging online. Dort konnten und kénnen Augsburger Jugendliche miteinander kommunizieren, sich
verabreden, in Foren diskutieren, an Abstimmungen teilnehmen und Neuigkeiten aus Augsburg und zu
11Tausend erfahren. 11tausend.de wurde damit zum zentralen jugendrelevantem Kommunikationstool.

- &&" /j} L] http:ffwwws. 1 1tausend.def x| | Gl coogle o
snd freunde - ... W +++Kantine Augsbu,.. || Amaczon.de Amazon.... | | anna-film || Bidungsportal Augsb... | | Deutsche Post | | Falk.de - Routenplan... || freshCMS | | Hallo bei Junity | | HC EDV-SCHULUNG S... »
-
;) 11Tausend Events 1 -
{ r [ [ et Neue Szene Bithne, MAX 08, 26.06.
f‘!ll ] e =on
T
Release Konzert zur CO
ich
» Stadtplan __» Presseber N
FAktuclios Nachrichten Ubersicht Lughy
News Benutzername
Newsletter-Archiv Pacewort
@ Yeranstaltungen
@ Maoglichmacher Login merken [~
@ Wettpaten
Fragen an die 11Tausend
0B-Kandidaten
Uber welg Jahre hjat _die _Stadr Augsburg sich auf Thre b h bedeut: ¥ h 1 Sonntagsfrage
konzentriert und sie in vielen Veranstaltungen zur Selbstdarstellung genutzt.
Dies ist wichtig und richtig, aber nicht genug. Ergebnis der Woche
09.06.2008-16.06.2008
Der Stadtjugendring Augsburg beobachtet gerade in jingster Zeit wie Augsburg gerade auch GRUNE - 33.33 %
iberregional Furore macht mit Themen und Inhalten, die jung sind: jung an Tradition und SPD - 33.33 %
getragen von jungen Menschen, quarbest - 33.33 %
CSU-0%
FBU - 0 %
FW (Freie Whler) - 0 %
ODP - 0 %
11Tausender Band 11Tausender Band FDP -0 %
HOERSTREICH monkeemonks ;‘;-SS:E?B%R& -0%
1iTausender CD .o vaen biptiadiioy
Unter dem Motto "DEINE STA(
steht der Sampler mit 19 frisc Lol G R,
Augsburg, der am 26.06.2008 11Tausend teilen!
Release-Konzert auf MAX 05 | 08,06 2008 08:14
wWaniokal
Ausbaumitglied Willkommen auf meinem Profil Aoz
Start Ich iiber mich: =

ihr Profil Hallo! Ich bin der Treffounkt fir die 11tausender von Des
bis Anfang Marz 2008. Bei mir ist &5 nett und ich stehe fi

ihre Bilder Verfligung, wenn ihr selbst etwas organisieren wollt, abe|

LA CRE

tausend freunde - ..

ihre Videos habt.
ihr Géstebuch Augsburg in einem Satz:
fich...
ihr Blog Gigentho 11T Band 11T Band bradies

ihre Cliguen

ihre Freunde
ihre Plakate ShortCuts

» Prossebereich

Dabei seit:
19.11.07 15:47

zuletzt online:

29.05.08 17:51 o
Geschlecht: 11Tausender Band AyLight 11Tausender Band tillmann Login marken [
weiblich

- HHCEEITE WO GRETEanT
Mein Herz schligt schneller fiir: el L iTausang ® W tnidar nickt gewonne: r sebe getns Drgedass) e

diausend Ll luil Ergebils der weche
& Einstellungen 09.06.2000- 16,06, 2000
Mein Beruf: 2

B iy

Wahllokal @ nilder

@ Soundtrack
Augsburg braucht: B Vieos Letzten Posts
11tausend junge Wihler

Meine Homebase s
cshitiy P o6, 1304
o Arworisn: B won =
@igos |@ ] e i saverstos [P | pTTemere—m [T Y LYk U
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Die Plakate

Wahlkampf von unten

Plakate als zentrales Element von 11Tausend einzusetzen, war von Anfang an gewinscht und geplant. Das
es sich aber als das wichtigste Instrument erweisen wirde um Menschen anzusprechen, fur 11Tausend zu
interessieren und sie an die Community zu binden, war am Anfang nicht absehbar. Doch stellte sich gerade
die Mdglichkeit mobil vor Ort Plakate zu erstellen bald als das Werbemedium mit dem gréf3ten Alleinstel-
lungsmerkmal heraus. Enstanden war die Plakataktion um allen Jugendlichen die gleichen Méglichkeiten
wie den Politikern zu geben, ein Plakat mit ihrem Gesicht und ihrer Aussage zu erstellen. Allerdings waren
dabei keine Versprechungen sondern Forderungen gefragt. Wichtig war auch das ein Teil der Plakate auch
im offentlichen Raum zu sehen war, um die Winsche auch einem breiten Publikum zu prasentieren und die
Politiker in die Pflicht zu nehmen.

; »FUr eine griinere "3 ,Mehr Unterstiitzung : 3 ,Endlich Juzes
Innenstadt!” ; fiir Auszubildende ; teiligten Menschen ; renovieren!”
unternehmen” " eine Chance”

ll,Mehr Pflegepersonalll,. %" .Ein fahrrad-
in der Altenpflege ” ; ‘M freundlicheres
: “4 Augsburg!” __

nMehr Mﬁsﬂ(kultur _; »Billigere I _; »Mehr S ortplatze
durch gezlelte P M Streifenkarten ' “@fur die fitteren

: fiir Schl.izj”
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11Tausend: Die Plakate

Der Plakatgenerator

Der Plakatgenerator war zunachst nur die technische Grundlage um mobil Plakate zu erstellen. Als 11Tau-
send ein alter VW Bus zur Verfigung gestellt wurde, entwickelte sich der Plakatgenerator zu einem Fahr-
zeug, einer Infotheke, einem Arbeitsplatz und, mit am wichtigsten, zu einem Markenzeichen.

www.11tausend.de

Die erste Aktion mit dem Plakatgenerator war der 11Tausend Stand auf Max 07.




11Tausend: Die Plakate

Der Plakatgenerator unterwegs

Der Plakatgenerator war bis zur Wahl standig im Einsatz. Bei Veranstaltungen vom SJR, bei Konzerten, in
den Stadtteilen und an Schulen. Betreut wurde er hauptsachlich von einem kleinen Team von Ehrenamtli-

chen, die von Beginn an die Aktion unterstttzten.




11Tausend: Die Plakate

Das Voting

Alle Plakate wurden (soweit dies gewtinscht war) auf 11tausend.de verdoffentlicht und nahmen damit auto-
matisch an Abstimmungen teil. Die Top 100 wurden dann jeweils im Augsburger Stadtgebiet aufgehéngt
(das erste mal im September, das zweite mal kurz vor der Kommunalwabhl). An der Wahl teilnehmen konnte
jeder registrierte Nutzer. Dies bedeutete fur die Jugendlichen, dass sie regelrecht Wahlkampf betreiben
mussten, wenn sie dabei sein wollten. Zusatzlich zu der StraRenplakatierung gab es einen Kubus auf dem
Willy-Brandt-Platz, auf dem alle 100 Plakate zu sehen waren. Dort wurde auch eine kleine Siegerehrung fur

die besten 11 abgehalten.
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Die Veranstaltungen

Das Wahllokal

Im Dezember erdffnete das 11Tausend Wahllokal in der Augsburger Innenstadt. Aus einem leerstehenden
Laden entstand mit kleinem Budget und viel Unterstitzung ein Ladenlokal, das allen interessierten Jugend-
lichen, Verbanden oder Mitarbeitern fir Veranstaltungen kostenlos zur Verfigung stand. Insgesamt fanden
dort 35 Veranstaltungen statt. Wichtigster Partner fir das Wahllokal war die Landeszentrale fir politische
Bildung, die komplett die Finanzierung tbernahm.

Seite 11



11Tausend: Die Veranstaltungen

L, Wir uben wahlen“

Die bestbesuchte und effektivste Veranstaltung im Wabhllokal war die 11Tausender Bandwahl. Unter dem
Motto ,Wir Uben Wahlen* wurde das Wahllokal eine Woche lang als ein solches genutzt, um Schulklassen
und Jugendlichen ein Geflhl fur die Wahl zu vermitteln. Gesucht wurden die zwei Augsburger Bands fur
das 11Tausender Gewinnerkonzert auf dem Rathausplatz. Zur Wahl standen 45 Bands, die wie bei der
Bayerischen Kommunalwahl auf finf verschiedenen Listen kandidierten. Die Schuler bekamen eine kurze
Einfuhrung und durften dann das Kumulieren und Panaschieren tiben. An drei Tagen war das Wabhllokal fur
alle Jugendlichen getffnet. Einige Bands machten vor Ort richtigen Wahlkampf.

Stimmzettel zur 11Tausend Bandwahl vom 21. bis zum 26.01.08

Jeder Wahler und jede Wahlerin hat 9 §ti Kein B oder keine Bewerberin darf mehr als 3 Stimmen erhalten.

()

Wiahhorschiag W, 2 Wahhorschiag N 3

) |ROCK (ALTERNATIVE) () |ROCK (Harp)
P Wik, Cronss o, ONngs

aormat o Ricn B

202 purtibind
203 Weriaul
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11Tausend: Die Veranstaltungen

Die OB-Duelle

Am 13. und 14. Februar fanden im groR3en Kinosaal des CinemaxX die 11Tausender OB-Duelle statt.
Wegen der hohen Kandidatendichte fanden zwei Veranstaltungen statt, einmal mit den beiden Spitzenkan-
didaten und einmal mit den sechs Bewerbern kleinerer Parteien. Insgesamt kamen 700 Besucher zu den
Duellen, die auch firs Fernsehen und Radio aufgezeichnet wurden. Die Diskussion der Spitzenkandidaten
war gepragt von einer gewissen Scharfe, wahrend die Kandidaten der anderen Parteien sich dfter in hu-
morvollen Auseinandersetzungen trafen.




11Tausend: Die Veranstaltungen

Verbande und Jugendhauser

Einen hohen Anteil an der Vielfalt und der Prasenz von 11Tausend in den Stadtteilen hatten die Mitglieder-
verbande des Stadtjugendrings und die Jugendhauser: So initiierte beispielsweise das Jugendhaus k15 ein
Projekt bei dem sich die Jugendlichen als Stadtteilforscher betétigen konnten, die jungen Européer veran-
stalteten ein Kochduell mit den jungen Stadtratskandidaten, die DGB Jugend diskutierte zum Thema Aus-
bildung in der Kantine, das Jugendhaus linie 3 organisierte ein Planspiel und eine Diskussion zum Thema
Wahl in der Centerville Schule. Das Café Un.F.u.G. war zusammen mit dem Jugendhaus fabrik Veranstalter
einer intensiven Gesprachs- und Diskussionsrunde rund um Lechhausen. Ca. 80 Jugendliche und interes-
sierte Erwachsene sprachen tUber Radwege, Streetwork und kulturelle Angebote. Die Ergebnisse wurden in
einem Ergebnisprotokoll festgehalten, um gegebene Versprechen und Aussagen auch spater noch tber-
prifen zu kénnen.

Einladung zur parteiiibergreifenden Diskussionsrunde
Staditede L W iede und F

Jugend Lech:

Die Jugend ouf der Ostseile des Lech will auf jugendrelevante Themen im
2008 hinwet:

Donnerstag 21.Feb. 2008 18:00
in der Aula Pankrativsschule
Sonderpddagogisches Fardezentrum il Augsbung Ost
Kurf-Schwmacher-Sir. 670 86165 Augsburg

Wi - Calé UnfuG. + dos Jugendnous Lechhousen JFabrk™ - wollen mil interessierien
Jugendiichen ous den befroffenen Stadffeilen, den OB- oder Sladirahkkondidaten der
Stactlelle. dem Jugendbeoulioglem der Polzsi und Ausbidungsbetieben uvam
dlkuieren, won die Jugend in den Sacdielen belrflt und beschddtigh.

Es sollen haupdehiich Themen ongesprochen werden, die in den Bereich der jungen
Blrgan/Borgerk und  Wihles/ follen, wie Schule, Ausbicungspidize.
aligemein Piaitze fir die Jugend, Kriminal$at unter und gegen Jugendiche, Anbindung an
den dfientichen Notverkehi, Stadlell und Jugendkuur ... usw,

Tugesogt hober:
0 Herr Martin Hinlerbrandner
csu Herr Erwin Gerblinger

FOP Frau Rose-Marle Eronzielder-Poth oM.
BONDNIS P0/DIE GRONEN Herr Cemal Bazoghy

Freie Blrger Union eV, Herr Karsten Hblele

Frole Wihler Augsbung eV, Frau Pafra Wengert
Okologisch-Demokiatische Porel  HerFrou . keine Jusage

PRO ABGSBURG a¥. Herr Johannes Kopp

m:w‘l'llﬂltﬂ

L -l ' -]
Y. ! g
d A LN He

Ergebnisprotokoll
der Diskussionsrunde
vom 21.Feb. 2008 in der Aula Pankratiusschule

Jugend Lech:

Es wurde folgendes Ergebnis erzielt:

sfipt uBis 4w (2
- T

=
I_h s L s
.. Y - ., . 5
i =TI VL S
& Cemal Bozoglu Em_}bGemllnge(
B Martin Hinterbrandner K 7 _J‘!ﬁi.ln K
.y PaSgoradin,
IF S Fi 3
s, Café Un.FuG. J

S
e S,
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11Tausend: Die Veranstaltungen

Ruck- und Uberblick

Insgesamt 84 Veranstaltungen wurden im Rahmen von 11Tausend von Juni 2007 bis zum 1. Mé&rz 2008
durchgefiihrt. Dazu gehorten Diskussionen, Vortradge und Konzerte, aber auch viele Besuche des Plakat-
generators in Schulen oder den Stadtteilen sowie die ,Wir Giben wéahlen“ - Woche im Wabhllokal. Insgesamt
konnten auf diese Weise 5250 Jugendliche direkt angesprochen werden.

Juni 21.06. Plakatgenerator beim MAX 07 — 1. Tag 200
22.06. Plakatgenerator beim MAX 07 — 2. Tag 220
23.06. Plakatgenerator beim MAX 07 — 3. Tag 250
28.06. Plakatgenerator bei der Semester-Ending Party an der Uni 20
29.06. Plakatgenerator beim ,cool down — kick off*
StralRenfulRballturnier 82
30.06. Plakatgenerator beim ,Luft & Laune" Konzert 60
Juli 06.07. Plakatgenerator beim Hoffest Oberhausen 120
07.07. Plakatgenerator beim Open Air ,Moschen firn Groschen* 56
12.07. Plakatgenerator beim Start von ,3 Tage..." 81
13.07. Plakatgenerator beim Open Air ,Bangen im Bunker" 35
15.07. Plakatgenerator beim Abschlussfest von ,3 Tage Zeit fur
Helden* 74
20.07. Plakatgenerator beim Hoffest an der Jakobermauer 31
21.07. Plakatgenerator beim Lechuferfest 76
24.07. Plakatgenerator beim ,change in* Abschlussfest 5
28.07. Plakatgenerator beim Hoffest im Univiertel 46
29.07. Plakatgenerator beim Seeed Konzert auf dem Flughafen
Muihlhausen 62
September |[13.09. Plakatgenerator bei ,Neuland* - Veranstaltung 24
20.09. Prasentation der TOP 100 auf dem Willi-Brandt-Platz 40

Auftakt zur 14-tagigen ersten Plakataktion auf dem Willi-Brandt
Platz und in den Stral3en Augsburgs

Oktober 01.10. Plakatgenerator on Tour durch die Stadtteile 18
02.10- 15
08.10. 51
09.10. 65
10.10. 30
11.10. 78
12.10. 45
06.10. Prasentation von 11tausend bei allen bayerischen Kreis- und
Stadtjugendringen
16.10. Disskusionsrunde ,Aushildung” in der Kantine +
Plakatgenerator 55
19.10. Netzwerk fir politische.Bildung -> Prasentation von 11ltausend
18
21.10. Plakatgenerator beim ,Tag der offenen Tur" im Kulturpark
West 16
25.10. Plakatgenerator bei der Semester-Opening Party an der Uni 36
26.10. Motivationstrainerveranstaltung mit Ralf Warnatz im Reese-
Theater mit 500 Haupt- und Berufsschilern 500
November [05.11. Plakatgenerator bei ,Rap goes Romeo & Juliet" 15
06.11. 17
8.11. 32
19.11. Plakatgenerator bei der Herbstvollversammlung des SJR 45
24.11. Plakatgenerator bei ,2ZKB" im Kerosin 22
Dezember [7.12. Plakatgenerator an der Frenzel-Schule 47
7.12. Plakatgenerator am MT 31
14.12. Eroffnung des Wabhllokals 35
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11Tausend: Die Veranstaltungen

Januar 7.01. Testlauf des ,Wahlplanspiels* im Wahllokal 19
9.01. 11Tausender Kreativgruppe im Wabhllokal 8
11.01. AgitPop Teil 1 im Wabhllokal 17
15.01. change in Treffen im Wabhllokal 35

Wir Glben wahlen im Wahllokal
21.01. Berufsschule Il 25
21.01. Berufsschule | 30
22.01. Gymnasium MT 25
22.01. Berufsschule 3 28
22.01. 2 weitere Klassen Berufsschule 111 53
22.01. OB Besuch mit Ubergabe des Kickers 12
23.01. Anna Gymnasium 22
23.01. Berufsschule | 26
23.01. Berufsschule 111 24
24.01. Bert Brecht Realschule 23
24.01. Peutinger Gymnasium 27
24.01. Bayernkolleg Aussiedlerklasse 30
24.01. erster Wahltag fur die Allgemeinheit 37
25.01. Berufsschule | 23
25.01. Berufsschule 111 27
25.01. zweiter Wabhltag fur die Allgemeinheit 56
25.01. AgitPop Teil 2 12
26.01. dritter Wahltag fur die Allgemeinheit 40
23.01. Planspiel und Diskussion an der Centerville-HS 120
30.01. Diskussion ,HS und jetzt?" 55

Februar 08.02. Plakatprasentation des zweiten Plakatvotings im CinemaxX 25

08.02. Kochduell der jungen Stadtratskandidaten der jungen Europaer

im Rathaus 100
08.02. AgitPop Teil 3 im Wahllokal 7
12.02. Jugendversammlung der MAN im Wahllokal 68
12.02. Planspiel an der Léwenegg-Schule 25
13.02. OB-Duell 1 im grof3en Saal des CinemaxX 450
14.02. OB-Duell 2 im groRen Saal des CinemaxX 250
14.02. Treffen aller Augsburger Schilersprecher im Wahllokal 20
18.02. Zeitzeugenveranstaltung im Wahllokal (wg. der NPD Demo) 18
20.02. Jugendversammlung von Osram im Wabhllokal 57
21.02. Jugend LECHzt in der Aula der Pankratatiusschule 80
21.02. Siegerkonzert der beiden Gewinner der 11Tausender-

Bandwahl im ,Jungen Theater" im Abraxas 80
22.02. Plakatgenerator-Aktion des AK Madchen im CinemaxX 31
23.02. 11Tausender Plakat-Aktion bei der DEMO gegen den

Aufmarsch der NPD 200
23.02. 11Tausender Singstar-Party 1 im Wahllokal
25.02. Présentation der Kinderstudie im Wabhllokal 60
26.02. Prasentation der Ergebnisse der Aktion ,Stadtteilforscher” des

k15 im Wahllokal 50
28.02. Diskussion der jungen schwul-lesbischen Gruppe ,queerbeet"

mit Lokalpolitikern im Wahllokal 27
28.02. Besuch in der BOS durch das Plakatgenerator-Team 25
29.02. Wahl-Poetry-Slam von Horst Thieme im Wahllokal 100
01.03. 11Tausender Wahlnacht mit den Quickies im Wabhllokal 150

Gesamtteilnehmerzahl 5250
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Was es noch gab...

Die Wahlbroschuren:
Es wurden zwei Wahlbroschiren erstellt: Eine ausfihrliche mit Fragen der Augsburger Jugendlichen an

die OB-Kandidaten (vom tip-Jugendinfo&Service) und eine kurze als Wahlanleitung, um das komplizierte
bayerische Kommunalwahlrecht zu erklaren.

Das 11Tausend Logo

Die Ausbildungsstatte der MAN fertigte in Handarbeit zwei 11Tausend Logos an, die im Wahllokal und auf
Veranstaltungen ihren Platz fanden.

MAN ungsze
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11Tausend: Was es noch gab...

Der 11Tausend Sampler

Mdglich gemacht durch die Unterstitzung des Kulturreferats, das alle Kosten der Herstellung tibernahm,
konnte nach langer Zeit wieder ein Sampler herausgegeben werden, der einen Uberblick tiber die aktuelle
Musikszene der Stadt bietet. Nicht nur, aber vor allem unbekannteren Bands soll damit eine Mdglichkeit ge-
geben werden, sich den Musikinteressierten der Stadt vorzustellen. Die CD ist ein Beispiel um eine positive
Identifikation mit der eigenen Stadt zu schaffen.

11Tausend - Tracklist

01 Black Heart: 11Tausend

02 Kentsch: Warum Eigentlich Nicht
03 Kopfsport: Mamacita

04 Purblind: Try

05 Rhythm Police: So Flyyy

06 Yuki: Chains Around My Heart

07 Unicova: Bitch

08 Dub A La Pub: Reggae To Takeover
09 Sabian & Fader: Sperrt Die Lauscher Auf
10 Jeffrey: Most Secret Crush

11 Kdlkenkoopf: Acardiac

12 Miiller: Firs Poesiealbum

13 Ay Light: Der Kuss

14 Blank: Pistols

15 Leerlauf: Hasselhoff

16 Grain Zero: Your Love

17 King Nin: Machine

18 Dear John Letter: Trap | Black Kite
19 Mycrotom: No Border
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Die Auszahlung

Am 2. Marz 2008 wurde in Augsburg gewabhlt. In den ein-
zelnen Stimmbezirken lagen spezielle Listen, auf denen
die Wahlvorstande die Anzahl der 18- bis 27-jahrigen Wah-
ler erfassen konnten. Punkt 18:00 wurden diese dann von
Helfern in den verschiedenen Stadtteilen eingesammelt
und telefonisch an das Team im Rathaus tGbermittelt. Dort
gab es eine eigene 11Tausend Wahlzentrale, die immer
die aktuellen Hochrechnungen bereit hatte. Nach gut einer
Stunde war klar, dass die 11Tausend nicht erreicht und die
Wette nicht gewonnen wurde. 9239 junge Wahler konn-
ten nur gezahlt werden. Dennoch kann festgestellt wer-
den, dass zumindest der allgemeine Trend zu einer noch
schlechteren Wahlbeteiligung als 2002 im Bereich der
Erst- und Jungwahler aufgehalten wurde, also kein Sieg,

aber ein kleiner Erfolg.
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Auszahlung der Erst- und Jungwahler nach Stadtteilen

19
i

Stadtteil Wabhlberechtigte Wahler Beteiligung Wéhler “80 -"'90 Beteiligung junger Wahler an gesamter Beteiligung
|Innenstadt 30935 12015 38,84% 2083 17,34%
Oberhausen 15161 4748 31,32% 390 8,21%
Barenkeller 5481 2457 44,83% 190 7,73%
Firnhaberau 4310 2197 50,97% 290 13,20%
Hammerschmiede 5072 2351 46,35% 199 8,46%
Lechhausen 23130 8921 38,57% 651 7,30%
Kriegshaber 10592 4061 38,34% 309 7,61%
Pfersee 16645 6898 41,44% 604 8,76%
Hochfeld 6057 2204 36,39% 302 13,70%
Herrenbach-Spickel 8503 3520 41,40% 102 2,90%
Hochzoll 15255 7279 47,72% 623 8,56%
Haunstetten 20345 8696 42,74% 826 9,50%
Goggingen 18398 8134 44,21% 748 9,20%
Inningen 3477 1780 51,19% 178 10,00%
Bergheim 2109 1221 57,89% 129 10,57%
Univiertel 8284 2939 35,48% 304 10,34%
Briefwahl 193754 12888 6,65% 1311 10,17%
Igesamt 193754 92309 47,64% 9239 10,01%
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Auswertung

Die Aufmerksamkeitskurve

Die mit der Agentur entwickelte Strategie zur Ereichung der 11Tausend, sah eine Vorgehensweise in 3
Strangen vor. Strang 1 betraf die Kooperationspartner und Sponsoren, Strang 2 die Aufmerksamkeit und
das Interesse der Jugendlichen fiir das Gewinnerkonzert und die Kommunalwahl sowie Strang 3 die Com-
munity. Nicht alle Entwicklungen sind so eingetreten wie geplant.

Aufmerksamkeit iKommunalwahl 2008 Event (Wetteinlosung)

Februar | Marz | Apnl [  Ma
Kooperationen anregen

Initiation der Community ‘Werbung fiir die €.

Strangl: Kooperationen

Bei den Kooperationspartnern muss man unterscheiden zwischen Sponsoren und inhaltlichen Kooperati-
onen. Sponsoren konnten bereits in der friihen Planungsphase gewonnen werden, dabei handelte es sich
Uberwiegend um treue Partner des Stadtjugendrings, die schnell fir die Aktion begeistert werden konnten.
Aber auch neue Sponsoren konnten fir die Idee gewonnen werden, so wurde z.B. der Bus fur den Plakat-
generator von einem Autohaus zur Verfigung gestellt. Die inhaltliche Kooperationen mit den Mitgliedsver-
banden und anderen interessierten Gruppierungen und daraus resultierende Aktionen kamen langsamer
voran. Erst mit dem zunehmenden Bekanntheitsgrad von 11Tausend und dem allgemein steigenden Inte-
resse kurz vor der Kommunalwahl hauften sich auch die Veranstaltungen, die nicht vom Stadtjugendring
organisiert wurden. Das Konzept, durch eine Haufung an Einladungen die Politiker zeitlich und inhaltlich zu
fordern, ging gut auf.

Strang2: Aufmerksamkeit der Jugendlichen

Die Hoffnung das Gewinnerkonzert auf dem Rathausplatz als Event so populéar zu machen, dass es zu
einem Hype kurz vor der Wahl kommt hat sich nicht erfillt. Einerseits war es begriiRenswert, das es ne-
ben den vielen inhaltlichen Themen in den Hintergrund trat, andererseits verpuffte die Wirkung der Wette
dadurch. Eine hohere Aufmerksamkeit fir das ,Event”, hatte sicher auch die Wahlbeteiligung noch einmal
angekurbelt. Daflr gab es eine kontinuierlich ansteigende Zahl von interessierten Jugendlichen, die sich
vor allem durch den Plakatgenerator angesprochen fihlten. Das dirkete Gespréach, verbunden mit einer
Aufklarung tber die Bedeutung einer Kommunalwabhl fur jeden Einzelnen und einer lustigen Aktion wie den
Plakatgenerator, stellte sich als das effektivste Tool heraus. Eine Ausweitung dieser Aktion, besonders auch
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11Tausend: Auswertung

auf mehr Schulen, hatte den Kreis der Jugendlichen noch deutlich erweitern kdnnen. Die Bereitschaft der
Schulen sich dem Thema Wahl zu 6ffnen stieg allerdings auch erst kurz vor der Wahl und mit zunehmend
konkreteren Angeboten durch den Stadtjugendring deutlich an.

Strang2: Community

Die Community entwickelte sich nicht entsprechend den Erwartungen. Belebt wurde sie hauptséachlich
durch die Plakatvotings, eine Bindung der User konnte aber nur bei einer kleinen Gruppe erreicht werden.
Inhaltlich belebt wurde sie nur durch einen kleinen Kreis, politische Themen konnten sich fast gar nicht
etablieren (Detalls zu den Zugriffszahlen siehe néachste Seite). Auch Abstimmungsangebote wie die Sonn-
tagsfrage wurden mehr von den Politikern als den Jugendlichen beachtet.

Die Community

Einen guten Uberblick tiber das allgemeine Interesse an 11Tausend geben die Zugriffszahlen von 11tau-
send.de. Die Besucherzahlen waren von Beginn der Aktion an sehr stabil und stiegen vor dem Ende der
Plakatvotings immer an. Kurz vor und kurz nach der Kommunalwahl konnten deutlich mehr Zugriffe gezahit
werden, die dann aber schnell abfielen.

Besucher
9000
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2000

1000

p——y
Wochen

Die Seitenaufrufe waren bei Einfihrung von 11Tausend deutlich héher als vor der Kommunalwahl. Die
gestiegenen Besucherzahlen flhrten nicht zu einer héheren Beteiligung an der Community. Dies war auch
inhaltlich zu beobachten, da die Foren nie richtig belebt werden konnten. Der inhaltliche Schwerpunkt von
11tausend.de war eher hinderlich, die Community erreichte nie den Status als Kommunikationsplattform,
der geplant und gewinscht war.
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11Tausend: Auswertung

Ein kritischer Ruckblick

Die Bedeutung von 11Tausend lasst sich nur greifen, wenn man das Projekt in seiner Gesamtheit betrach-
tet und es nicht nur an der verlorenen Wette misst. Entscheidend sind die vielen kleinen Aktionen, das
Engagement der Ehrenamtlichen und die Gespréche, die mit Jugendlichen und Politikern (im Idealfall mit
beiden gleichzeitig und miteinander) gefiihrt wurden. Es gab Teile von 11Tausend, die genauso oder noch
besser funktioniert haben als sie geplant waren. Dazu gehérten z. B. das Wahllokal, die OB-Duelle und vor
allem der Plakatgenerator.

Es gab aber auch Elemente, die in sie gesetzte Erwartungen nicht oder nur in Teilen erfullen konnten.
Wichtigstes Beispiel daftir war die Community www.11tausend.de. Geplant als zeitgemalRes Kommunikati-
onstool, wurde sie mit einigem technischen und finaziellem Aufwand eingerichtet, leider zu einer Zeit in der
die Begeisterung fur Internetcommunities gerade an einem Scheidepunkt angelangt war. Die jugendlichen
User begannen eher sich von zu vielen Accounts zu trennen, der Zulauf zu neuen Seiten liel3 deutlich nach.
Parallel dazu begannen die Lokalisten.de ihre Marktstellung gezielt auszubauen. Deren rein auf Freund-
schaften und SpalRkommunikation ausgerichtete Konzept, traf den Nerv der Jugendlichen eher als eine
Seite, in deren Foren verstarkt politische Themen diskutieren werden sollten.

Besser funktionierte die traditionelle Form des Infostandes, allerdings verpackt in einen auffalligen Bus und
vor allem ausgestattet mit einer besonderen Idee: dem Plakatgenerator. Dieses leicht zu transportieren-

de Tool (Leinwand, Foto, Labtop, Drucker) schaffte immer Aufmerksamkeit und integrierte auf leichte Art
die unterschiedlichsten Ansatze: Lust an der Selbstdarstellung, Reaktion auf massive Wahlwerbung und
Anstoss Uber die eigenen politischen Forderungen nachzudenken. Besonders gut funktionierte diese Form
der politischen Aufklarung in Schulen. Dieser Bereich hatte noch verstarkt werden missen. Dazu ware aber
eine schneller funktionierende Kooperation mit den Schulen notig gewesen und das Team der Ehrenamtli-
chen hatte aufgestockt werden mussen.

Das kleine aber unglaublich aktive Team der freiwilligen Helfer, die fiir die Idee von 11Tausenend begeistert
werden konnten, war die wichtigste personelle Erganzung des Teams: junge Leute, die aus der Zielgruppe
kommen und mit ihrem eigenen Engagement den Gedanken der Partizipation vorleben. Eine Erweiterung
ware fuir mehr Einsatze des Plakatgenerators nétig gewesen, gelang aber in der zur Verfigung stehenden
Zeit nicht.

Zeit war mit der entscheidende Faktor, warum einige der Aktionen nicht so umgesetzt wurden wie geplant.
Obwohl erste Uberlegungen schon 2005 stattfanden, begann die eigentliche konzeptionelle Arbeit erst im
Winter 06/07. Bis zum offiziellen Start am 2.Marz 2007 konnten zwar viele Ideen entwickelt werden, die
eigentliche Umsetzung fand aber meistens unter Zeitdruck statt. Mehr Vorlauf, z.B. bei den Schulkoopera-
tionen ware hilfreich gewesen.

Trotz einiger Kritikpunkte kann 11Tausend insgesamt als beispielgebende Aktion bezeichnet werden. Dies
zeigt sich vor allem auch an Reaktionen der Politiker, die sich auch in konkreten Ergebnissen niederschlu-
gen. So wurde ein Runder Tisch installiert, der Uber die Umsetzung eines neuen Jugendkulturfestivals
diskutierte. Herausgekommen ist ein Grundkonzept, das vom Stadtjugendring momentan umgesetzt wird:
das Modular-Festival. Auch die Bedeutung von Popkultur wurde im Wahlkampf thematisiert und ist auch
bei der neuen Stadtregierung weiter im Gesprach. Auch der 11Tausend Sampler ist ein direktes Beispiel fur
den Einsatz eines Politikers fur die Musikszene. Drei konkrete Umsetzungen sind fiir eine politische Aktion
ein wirklich gutes Ergebnis.

Sebastian Kochs
Annette Vol
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Stadtzeitung 20. Juni 2007
Die Seite Zwel

Pressespiegel

Mittwach, 20. Jun

11Tausend - die Wahlwette. per Stadtjugendring Augsburg will 11 ooo junge Leute dazu bewe-
gen, bei der Kommunalwahl 2008 die Stimme abzugeben. Und wettet deshalb um ein kostenloses Konzert
aufdem Rathausplatz, dass ikim das auch gelingen wird. Mindestens vier Bands sollen am 31. Juli 2008 na_rf-
treten. Mit verschiedenen Aktionen will der Stadtjugendring jetzt iiber die das Projekt uTausend informie-
ren. Eine davon ist die Community www.ntausend.de, die am morgigen Donnerstag, 21, Juni, online gehen
wird. Oder der Plakatgenerator - hier kénnen sich die Jugendlichen ihr eigenes Plakat machen lassen, mit
einem Bild von sich und einer Aussage zu ihrer Stadt, ihrem Namen und ihres Stadtteils. Bei Max o7 kommt
der Generator bereits zum Einsalz.

Man stelle sich vor es sind Wahlen
und keiner geht hin. Zugegeben

~ dieser Spruch ist ein wenig ab-
gegriffen, aber auch im Jahre 58
seit Griindung der Bundesrepublik
trauriger Alltag. Dabei kiinnte man
in einer realen Demakratie wie
der, die in Deutschland herrscht so
viel bewegen, wenn man nur seine
Meinung duBern wiirde.

Die Realitat aber sieht anders aus.
Wenn auf Bundesebene die Wahl-
beteiligung noch im Bereich von
etwa 80% liegt, hatten die Kom~
munalwahlen'in Bayern 2002 eine
magere Beteiligung von 67.3%,
Verglichen mit'einer Gruppe von
funf Leuten bedeutet das, dass drei
sagen wo es lang geht. Und wenn
man sich ansieht, wie es bei den
jiingeren Wahlberechtigten aus
sieht, bekommt man direkt Angst.
Kein Wunder, dass die Anliegen
der Jugend zunehmend auf der
Strecke beleiben. Wir haben die
Politiker ja auch nicht gewzhlt, wa-
rum sollten sie sich danp auch um
uns kiimmern,

S0 oder so dhnlich dachte auch
der Stadtjligendring Augshurg. Da
kann man so viele Projekte fir die
Jugendlichen Augsburgs starten
wie man will. Es bringt alles nichts,
wenn die jungen Leute nicht auch
mal der Politik zeigen, wie viel Po-
tential eigentlich in der Generation

maglich ist bis 2008 nicht weniger
als 11000 Wahlberechtigte im Alter
zwischen 18 und 27 Jahren zu er-
muntern bei der Kommunalwahl
thre Stimme abzugeben, Das Ziel
ist klar, Einerseits ist es wichtig,
dass jiingere Generation sich auch
in der Politik ihre Vertreter schafft.
Aber nicht erst ab 2008 wird der
Effekt zu spiiren sein, 11000 - in
Worten elftausend ~ Wahler. Das
ist eine Zahl, die jedem Politiker
unter die Haut geht. Bei dem Ge-
danken eine dermaRen grofle Zahl
an Wahlern zu verlieren tritt dem
durchschnittlichen Volksvertreter
der kalte Schweif} auf die Stirn und
der Mund wird trocken. Da sollte
man sich schon genau fiberled

ob man bej der nachsten Abstim-
mung die Hand fiir oder gegen tas
Jugendprojekt hebt, Wenn einem
elftausend potentielle Wahler auf
die Finger sehen, konnen mit je-
der Entscheidung ein paar Hun=
dert Stimmen weg sein -~ wenn es
die falsche Entscheiding ist. Der
Abgeordnete ist bei seinen Ent-
scheidungen ausschlieRlich sei-
nem Gewissen unterworfen - und
seinen Didten, die er gerne in der
néchsten Legislaturperiode wieder
beziehen machte.

Doch keine Wette ohne Einsatz.
Und nachdem es der Stadtjugend-
ring ist, der fest daran glaubt, dass

Foto: Stadtjugendring

Kommentare Subculture & a-guide

Seite 23



Augsburger Allgemeine

Augsburger Allgemeine 21.09.2007

" Augsburg

NUMMER 2

11Tausend: Pressespiegel

Augsburger Allgemeine 10.11.2007

e

B

Gestern vor der City-Galerie: 1500 Plakate, ein neuer Song und elf Gewinner

Braucht die Stadt mehr Partys, mehr Spafl oder mehr Kneipen? Der
Stadtjugendring hat bei seiner Aktion ,,11tausend™ ] dliche gefragt
und deren Botschaften auf 1500 Plakaten verewigt. Nach einer Abstim-
mung sind jetzt die Top 100 zwei Wochen lang aufl dem Willy-Brandt-

Wahlen iiben mit der
Lieblingsband

Stadtjugendring Die Aktion ,,11Tausend“ lduft
gut — Ehrenamtsborse’kommt ins Internet

IW,,,._.‘_‘,__-—

Augsburger Jugendliche sollen bei
der nichsten Kommunalwahl zahl-

-reich ihre Stimme abgeben. Das ist

das Ziel der Aktion ,,11Tausend®
des Stadtjugendrings. Dass man auf
einem guten Weg ist, machte die
Herbstvollversammlung des SJR
deutlich, auf der Zwischenbilanz ge-
zogen wurde.

2500 junge Augsburger haben
sich laut Roberto Armellini bisher in
der Internet-Community des Pro-
jektes angemeldet, 2000 Plakate mit
Wiinschen der Jugendlichen wur-
den gedruckt. Einen weiteren Schub
fiir ,,11Tausend® soll ab nichster
Woche ein Wahllokal am Mittleren
Graben bringen, in dem man sich
iiber die Abstimmung im Mirz in-
formieren kann. Unter dem Motto
»Wir liben wihlen® wird aufierdem
ein Onlineprojekt gestartet, bei dem
statt Politikern Augsburger Bands
zur Wahl stehen. Die Gewinner-
gruppen werden, vorausgesetzt
11000 junge Wihler geben am 2.
Miirz ihre Stimme ab, als Vor-Bands
beim versprochenen Konzert 31.
Juli 2008 auf dem Rathausplatz spie-

-, e ) . -
i i TR L L .

A 5 T ommunalwahl ist eine
schwierige Wahl und wir wollen sie
fiir Jugendliche spielerisch erlernbar
machen®, so Armellini. Durch
,»11Tausend*” werde vermittelt, dass
es wichtig sei , iberhaupt zu wahlen,
egal welche Partei, betonte auch So-
zialreferent Konrad Hummel. Pro-
minente Unterstiitzung ist dem Pro-
jekt gewiss. So hat sich vor Kurzem
als Wettpate Bundesinnenminister
Wolfgang Schiuble gemeldet.

Im néchsten Jahr soll es
viele neue Projekte geben
Ein weiteres Projekt des Stadtju-
gendrings fiir 2008 ist ein Fanpro-
jekt in Zusammenarbeit mit dem
FCA, das fir Konfliktentschéirfung
im Stadion sorgen soll. Aufierdem
wird an einer Ehrenamtsborse im
Internet gebastelt, die ein Bieten
und Suchen von ehrenamtlicher Té-
tigkeit in Augsburg erleichtern soll.
Ein anstehendes Grofiprojekt ist
zudem der Neubau des Jugendhau-
ses ,,Kosmos® im Univiertel, fiir das
der Stadtrat 1,2 Millionen Euro be-
willigt hat. (joff)

24.11.07

Platz zu sehen, die besten elf wurden sogar pramiert. ., Black_Heart", ein
Teilneh schrieb zudem ein Lied fiir das Projekt. Ziel von ,,11tau-
send® ist es, bei der Kommunalwahl im Miirz 11000 junge Wihler im Al-
ter ven 18 bis 27 Jahren an die Wahlurnen zu bringen.

Fote: Kaya.

| Innenstadt

, Warum sollen wir
gerade Sie
wahlen?“

' Stadtjugendring Fragen zu den sieben
OB-Xandidaten an Uni und Schulen gesammelt

VON ANDREAS ALT

Augsburg Das Ziel lautet ,11tau-
send” — 11 000 Jungwihler zwischen
18 und 25 Jahren will der Stadtju-
gendring (SJR) bei der Kommunal-
wahl im kommenden Mirz an die
Urnen bringen. Das wiiren knapp 40
Prozent der wahlberechtigten Augs-
burger dieser Altersgruppe — laut
Mitarbeiterin  Johanna Birkle ein
chrgeiziges Ziel. Damit es erreicht
wird, sollen die jungen Leute erfah-
ren, welchen Einfluss sie auf die
Kommunalpolitik nehmen kinnen.
Zu diesem Zweck besuchte Birkle
cine Klasse der Fachakademie fiir
Sozij "dagogik Maria Stern.

Etwd 20 angehende Erzicherin-
nen im zweiten Ausbildungsjahr sit-
zen im Sozialkundeunterricht bei
Fachlehrer Reinhard SUff der STR-
Vertreterin gegeniiber. Birkle will,
dass sie Fragen an die sichen OB-
Kandidaten formulieren, die dann
zusammen mit den jeweiligen Ant-
worten in einer Wahlbroschiire ver-
offentlicht werden sollen. Zuvor er-
halten die Schillerinnen von ihr ci-
nen Schnellkurs in Kommunalpoli-
tik: Wie arbeiten Stadtrat und Ober-
biirgermeister zusammen? Und wer
wird wie gewdhlt? Birkle weist be-
sonders darauf hin, dass die Kom-
munalwahl eine Personlichkeitswahl

»Warum gibt es eigentlich
50 viele Baustellen
auf einmal?

Schillerin

ist, Deshalb sei es wichtig, dass die
Politiker die Interessen und Anlie-
gen der Jugendlichen ernst nihmen.

Anschliefend sollen die Schille-
rinnen - die jiingsten sind 18, die dl-
testen an die 30 - Vierergruppen
bilden und ihre Fragen an die OB-
Kandidaten aufschreiben. Ein Mid-
chen hat gleich die erste Frage parat:
»Warum sollen wir gerade Sie with-
len?* Eine dhnliche Frage habe si¢
niimlich unangenchmerweise gerade
selbst in einem Vorstellungsge-
sprich beantworten miissen. Schnell
fallt der Gruppe auch die zweite
Frage ein: Angesichts uberfiillter
Straffenbahnen am Morgen sollen
die Kandidaten Farbe bekennen, ob
sie sich fiir eine Entlastung einsetzen
wollen — alternativ sollen sie fiir
mehr kostenlose Parkplitze sorgen,
denn wenn sich nichts dndert, wol-
len die Erzicherinnen kiinfiig mit
dem " “to zur Schule fahren.

o % s interessiert uns noch? Du
bist doch aus Augsburg!® heifit es
dann in der Gruppe. Ein Midchen
schildert, dass sie in die Stadt ziehen
wollte, die Ummeldegebiihren beim
Einwohnermeldeamt ihr aber zu
teuer gewesen seien, Dann kommit
ihr die alte Jugendherberge auf dem

Einen Fragen-Katalog an die OB-Kandi-
daten entwickelte der Stadtjugendring |
mit Schillern und Studenten. Foto: |

Reese-Gelinde in den Sinn. Sie wirft |
die Frage auf, was aus dem Gebdude |
werden solle. Einen Jugendtreff im
Domviertel kinnte man brauchen,
wirft ein anderes Midchen ein.
Noch eine Frage wird notiert: , Wa-
rum gibt es eigentlich so viele Bau-
stellen auf einmal?* Und schlieBlich
fallt der Gruppe die Frage ein, die
alle iibrigen Themen abdecken soll:
« Woftir setzen Sie sich gezielt ein?*
Eine Erzieherin erginzt: ,.In Klam-
mern: Bitte Tatsachen!* Alle la-
chen.

An der Tafel werden die Fragen
aus allen Gruppen zusammengetra-
gen. SJR-Mitarbeiterin Birkle und
die Kiasse sind am Ende mit dem
Verlauf der Stunde gleichermafien
zufrieden. Birkle will insgesamt
zwolf Schulklassen und Studenten-
gruppen besuchen. Die am hiufigs-
ten gestellten Fragen werden am
Ende ausgewihlt und den OB-Kan-

- didaten vorgelegt.

Das Projekt 11tausend

Neben der Wahlbroschiire mit
Antworten der OB-Kandidaten auf
Fragen junger Wahlberechtigter ge-
hiren zum Projekt weitere Aktio-
nen: Im Internet ist unter der
Adresse  www.11tausend.de eine
Plattform eingerichtet, in der Ju-
gendliche ihre Meinung zu politi-
schen Themen sagen kénnen. Zu-
dem ist ein Plakatgenerator in den
Stadtteilen unterwegs. Hier kénnen
Plakate mit Forderungen oder Fra-
gen hergestellt und anschliefiend
aufgehingt werden. Werden im
Mirz tatsichlich 11 000 Jungwihler
erreicht, verpflichtet sich der SJR,
am 31. Juli 2008 auf dem Rathaus-
platz ein Gratis-Konzert mit einem
nationalen Top-Act zu veranstalten.
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Wollea 8 Jugend am 2 Wire i de Wakilkae bingen (v Bk Raphae Brdiiler ekt Jsshe nd Sebastan Kochs

Foto: Mex Kaya

Raus aus dem Internet,
rein ins Wahllokal

Stadtjugendring Aktion 11Tausend hat am Mittleren Graben jetzr eine
feste Anlaufstelle mitten in der Stadt

Dus 11 Tausender Wahlhokal* am
Mistleren Graben st eriiffnet. Da-
it will der Stadtjupendring de In-
termet-Prisens des 11 Tausend-Fro-
fektes suswesten und eimen leibhadti-
ﬁ Anbufpankt in der Stadt schaf-

wUnser Wahllokal bt nicht abs
Kaneipe zu verstchen®, sagt Raphae!
Brandmiller, der Vorsiteende des
Stadtpugendrings. ,Vielmehr bicten
wir engagierten Jugendlichen die
Mighichbest, das W kosten-
ks u mieten. " Thas Lokal bat eine
Rapaitir von bis a hundert Leuten
ndd st micht pur filr podittsche Zwe-
che nutzbar, Allerdings besteht en
mur bis zur kommenden Komnm-
nalwakl, die 3m Sonntsg, T Mirz,
statfinder.

Zudem plant der Stadtugendring
eigene Veranstalnangen wie zum
Beispiel die 1lTawmsender Wahl-
nacht mit dem Titel . Cuickies

Kurzdramennscht™ kurz vor dor
Fommanalwahl Am Samstag, 1
Misz, werden dann von 18 bis 24
Uhr kurze Theaterstiicke, Lesungen
und Sounds an sechs Ovten rund
ums Rathaus vom §'ensemble Thea-
ter vorgetragen.

Auflerdem stehen ein Poetry Slam
und eime Band-Wahkl an. Fir den
Wetthewerb kiinnen sich Augsbur-

g:r&ad<mchb|s\hm L D
zember, anmelden. Auf der Home-
page von 11Tausend kionen die
Musiker Werbung filr sich machen.
Das Besondere: e Gewinoer-
Rand wind bel uns im Wabllokal ge-
wihlt. I Original-Wahlkabinen
wenden Wahbeettel, die genau wie
bei der Kommunalwahl designt
sind, susbiegen®, erklin Brandmil-
ler. S0 gewdhnen sich dic Jugendii-
chen schon mal ans Wahben.” Die
darf dann am Doa-
m'rs.tg £ Jubi, am Rathousplatz
suftrete

Macht nnphrgu Konnpl bald
bundesweit Schule?

Das Wahllokal wird von der Lan-
deszentrale fir politische Bildung
gespomsert, [he war von der
1Tausend w0 begeistert, dass es
nicht nur finanzicle Unterstiitzung
gibt. Die Zentrabe mbchte wnser
Koazept bayern- und hmtew-nl
amsbawen®, sagt Brandmill

I[¥e Wettpaten wie Chaudis Roth
und Wolfpang Scléivble stehen sym-
balisch mit ihrem Namen hinter der
Iebee, dass xich in Augsbarg mindes-
tees 11000 junge Menschen tnter
27 Jahren bei der Kommunalwall

. Anich Papst Berieciks be-
kam cime Anfrage, allerdings ant-
wartete er bisher noch nicht, (mea)

iAltion I Tousend L e

® Idee Der wetlel
mit dieser Aktinn, das mindestens

wwew. 11tasend.de kann Jeder #in
eigents Profil anlegen und sich
Themen ame-

rauf sind wir ganz schin sm!r_ J\rx
erkennung fiir das Projekt gab es
awch von gani oben:

tauschen, [Bisher haben skch be-
wmmw

rin Merkel schrich einen Brief, i

sﬂm Mittleren Craben 8, Anfra-

dem sbe das E lohe.
~Enttiuschenderweise  wollte sic
aber keine Wettpatin filr 11 Tsusend
werden®, so Brandmiller,

am besten -
Fekt 30 den Stadtjogendring rich-
Renc www sjr-.de. (nina)

Suddeutsche Zeitung 24.01.08

Wow, Kommunalpolitik!

Mit einer Wette will der Stadtjugendring Augsburg Jungwéahler mobilisieren

m Nachhinein hat Nuri Toker das
Wiihlen als gar nicht so schlimm emp-
funden. Er ist 20 Jahre alt und gehdért ei-
ner Generation an, die man wohl als po-
litikverdrossen bezeichnen muss. To-

ker hatte sich in die Wahlkabine zu- -

riickgezogen, und weil diese Wahl ja
nur so eine Art Ubung war, nimmt er es
mit dem Wahlgeheimnis auch nicht so
genau. Er hat also eifrig kumuliert und
panaschiert. Jetzt hofft er, dass die
Augsburger Musikgruppen Dubalapub
und Panthouse bei der Wahl das Ren-
nen machen und im Sommer auf dem
Augsburger Rathausplatz ein Konzert
geben. Nuri Toker sagt: ,Ich bin zwar
nicht so der Withlertyp, aber jetzt weill
ich mal, wie das geht.”

Junge Menschen wie Toker, der noch
zur Schule geht, trifft man zurzeit tig-
lich im ,Wahllokal” des Augsburger
Stadtjugendrings. DrauBlen, an der
Fensterscheibe, steht: ,11Tausend" -
unter diesem Titel hat der Stadtjugend-
ring eine beispielgebende Kampagne
gestartet, Er wettet, dass zur Kommu-
nalwahl am 2. Mérz in Augsburg min-
destens 11 000 Jungwihler zwischen
18 und 27 Jahren ihre Stimme abgeben.

Dies entspricht einer Wahlbeteili-
gung in dieser Gruppe von etwa 40 Pro-
zent und gilt als sehr ehrgeiziges Ziel.
Sollte der Stadtjugendring Erfolg ha-
ben, so der Wetteinsatz, spielen am

31. Juli auf dem Rathausplatz mindes-
tens vier Bands. Darunter auch Grup-
pen aus Augsburg, die in diesen Tagen
per Stimmzettel im Wahllokal hochst
demokratisch ermittelt werden.
Lehrer sind am frithen Nachmittag
gleich in Klassenstirke mit ihren Schii-
lern ins Wahllokal gekommen, weil sie
hoffen, dass die Jugendlichen hier mal
mehr Lust auf Politik bekommen. Es
gibt einen langen Tresen, Sessel, einen
Kicker und natiirlich laute Musik. Se-
bastian Kochs, 41 Jahre alt und Projekt-
leiter bei ,,11Tausend", gibt die Tages-
aufgabe vor: , Wir iiben wihlen.“

Uberwiegend Desinteresse

Immer wieder fragen Jugendliche,
ob sie denn withlen gehen miissen. Da-
mit geht's schon los. Politiker sind bei
ihnen nicht angesagt. Nur knapp
40 Prozent der Jugendlichen geben in
Befragungen an, sich itberhaupt fiir Po-
litik zu interessieren. Um Parteien ma-
chen sie oft einen Bogen — und dann
zwangslautig auch um Wahllokale.

Kommunalpolitik hat es besonders
schwer. , Bebauungspliane und Umge-
hungsstrafien - das finden Jugendliche
nicht sexy", sagt Peter Mirz, Direktor
der Landeszentrale fiir politische Bil-
dung. Er registriert seit Jahren eine
schlechte Wahlbeteiligung  der Jung-

wihler. Die Augsburger Kampagne be-
geistert ihn: Mirz spricht von einem
Pionierprojekt, das Maodellcharakter
fiir ganz Bayern haben konnte.

Dass in Augsburg das Thema Musik
in den Mittelpunkt gertickt wird, er-
kliart Projektleiter Sebastian Kochs da-
mit, dass die Jugendlichen tberhaupt
mal wieder zuhdren miissten. Und dies
erreiche man mit Musik eben am bes-
ten. Spiter kinne man iiber anderes re-
den. ,Ob junge Leute nachts von der
Disco mit Strafienbahnen heimfahren
konnen, ist eine Frage der Kommunal-
politik®, sagt Kochs. Das gehe selbst je-
ne an, die sich fiir unpolitisch halten.

Bei einer Plakataktion haben die
Leute vom Stadtjugendring Jungwih-
ler aufgefordert, ihre Wiinsche an die
Politik zu formulieren: ,Mehr Millio-
nen fir Musikkultur statt fir Wahl-
kampf“ — das war so ein Wunsch. Und
tatsachlich tut sich etwas. Der OB-Kan-
didat der CSU hat eine ,Popmusik-
Kommission" ins Leben gerufen, das re-
gierende Regenbogenbiindnis ein Festi-
val versprochen. Im Internet tauschen
sich 3000 Leute auf der , 11Tausend“-
Seite aus. Demniichst gibt es Rede-Du-
elle der OB-Kandidaten im Kinosaal.
Auch eine lange Wahlnacht ist geplant,
fiir den Samstag vor der Kommunal-
wahl. Am Morg=n danach sollen ja alle
wihlen gehen. Mike Szymanski
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Neue Szene Augsburg Februar 2008

Eine Wette mit Folgen

Das Projekt 11tausend des Stadtjugendrings geht in die heiie Phase

Die Wette gilt nach wie vor. Der
Stadtjugendring will erreichen,
dass elftausend Jugendliche
zwischen 18 und 27 Jahren an
der Kommunalwahl in Augs-
burg am 2. Mdrz 2008 teilneh-
men. Der Welleinsaltz: ein
Konzert auf dem Rathausplatz
im Sommer 2008.

ie Aktivititen um die Aktion 11ltausend

gehen jedoch weil dariber hinaus.

Unter dem etwas ungliicklichen, aber
sicherlich treffenden Titel “Wir iiben wih-
len" soll interessierten Jugendlichen einer-
seits der Wahlvorgang an sich verdeutlicht
werden, andererseils sollen im Laufe des Ver-
fahrens die beiden Augsburger Vertreter bei
der Party aul dem Rathausplatz per Abstim-
mung ermittelt werden. Die berihmlen zwei
Fliegen, die Klappe ist in diesem Fall das
Wabhllokal, ein leerstehendes Geschall in der
Augsburger Innenstadt, das drei Monate vor
der Wahl zum Zentrum der Aktionen wer-
den wird. In der Wahlwoche im Januar wer-
den Jugendliche dort mitlels Wahlzeltel fiir
ihren Band-Favoriten stimmen kénnen. Der
Clou: Die Stimmzettel entsprechen exakt
denen, die bei der Kommunalwahl zum Ein-
satz kommen, statt der Parteien stmmt man
allerdings in Musikkategorien wie Rock, Pop,
HipHop etc. ab. Was bleibt ist das Prinzip,
von kumulieren bis panaschieren, Worle bei
denen auch der ein oder andere Erwachsene
ins Gritbeln kommt,

Interessierle Bands konnen jetzt schon ein-
steigen. In Zusammenarbeit mit der Neuen
Szene entsteht auf www.11tausend.de ein
Musikportal, das Augsburgs Bandspektrum
in groBtméglicher Breite dokumentieren und
wihlbar machien soll. Die teilnehmenden

Bands richten ihren Account ein und stellen
MP3s online. Und natiirlich sollen sie als “Po-
litikerersatz” mil Plakaten und anderem fir
sich werben. Ein Vorteil fiir beide Seiten: Jun-
ge Bands bekommen eine regionale Plattform,
auf der sie nicht in der Masse verschwinden,
und der “Wihler” einen Uberblick iiber die
junge Augsburger Szene.

In der Phase vor der Wahl wird das Wahllokal
dann zur heien Adresse in Augsburg, die
Kurzdramen-Nacht “Quickies” wird dort statt-
finden, ebenso ein Poetry Slam zum Thema
und etliche weitere Aktionen. In der Wahl-
nacht selbst wird's richtig offiziell: Der Stadt-
jugendring wird im Rathaus sein Wahlstudio
beziehen und dorl mit Spannung die Rick-
meldungen der eigenen Wahlbeobachter re-
gistrieren. 25 reprasentative Wahllokale stehen
in Augsburg im Fokus, um mdaglichst schnell
mittels Hochrechnungen feststellen zu kon-
nen, ob die Wette gewonnen werden konnte.

Beim Stadtjugendring ist man zu Recht stolz
auf das Projekt 11tausend. Auch das Lan-
desamt fur politische Bildung ist davon tber-
zeugt und spricht von einer bundesweil bis
dato einzigartigen Aklion, die man gerne
unterstiitzt. Auberdem ist die Website in der
engeren Auswahl fir den Internet-User-
Award "Online-Star”. Aber 1ltausend be-
schrinkt sich nicht nur aut Aktivititen im
virtuellen Leben, Ende Oktober fand im Ree-
se-Theater ein Motivationsseminar fur Haupt-
und Farderschiiler statl. Die Initiative war von
Seminarleiter Ralph Warnatz, Geschaltsfuh-

rer von Motiv Management und seil 1993 lor-
schender und schulender Motivalionstrainer,
selbst ausgegangen.

Die Ideenschmiede am Schwibbogenplatz
lauft weiterhin auf Hochtouren, die verblei-
benden vier Monate bis zur Wahl sind fast zu
knapp, um alles zu verwirklichen. Nicht zu-
letzt deswegen soll die Aktion iiber den Wahl-
tag hinaus fortgesetzt werden, auch um den
Druck auf die Politik nicht abnehmen zu las-
sen. An einer so lauten Jugend kommt man
nicht mehr vorbei, wie die jlingste Vergan-
theil (Runder Tisch, Popkommission) be-

weist, Bald wird auf www.11ltausend.de eine
Sonntagstrage den Politikern Hinweise ge-
ben, wo man in der Gunsl der jungen Wéhler
steht, Woche fiir Woche neu. Und natiirlich
soll die Aktion auch den Jugendlichen die
Maglichkeit geben, dartiber nachzudenken
und sich mit anderen auszulauschen, was

man eigentlich will, was miglich ist, was an-

dere fiir Ideen haben und wer dafiir der rich-
tige Ansprechpartner ist, der soweit weg
nicht ist. Das Rathaus ist unter Umstinden

nur einen Klick entfernt. (flo)

aus den Medien zu erfahren sein.

Interessierte Bands, die am 31. Juli 2008 auf dem Rathausplatz spielen wollen, besorgen
sich einen Account auf www.11tausend.de, tillen die Sparte “Musikrichtung” aus und
laden MP3s threr Musik hoch. Hier und fiir die Wahlliste gilt: Wer zuerst kommt, mahlt
zuerst, Ein selbstgestaltetes Wahlplakat soll fir weitere Aufmerksamkeit sorgen, und
natiirlich kann es auch nicht schaden, dem Freundeskreis einen Hinweis zu geben. An-
meldeschluss ist der 31,12.2007. An mehreren Tagen Ende Januar 2008 findet schlieBlich
die Wahl statl, Jugendliche ab 14 Jahren kinnen ihre Stimme im Wahllokal in der Stadt-
milte abgeben. Ort und genauver Zeitraum werden im Januar in der Neuen Szene bekannt
gegeben, das Ergebnis der Wahl wird direkt im Anschluss auf der Website und natiirlich
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Mo, 18. 2. Wahillokal
Zeitreuge Emst Grube erzihlt

Do, 21.2. Ahr.uas

Konzert F

Fr/5a, 22./23.2. City-Galerie
Infoweranstaliung AK-Midchen

Fr, 22. 2. Wahllokal
AgitPop 4.Tell, ab 21 Uhr

Sa, 23. 2. Innenstadt
£mo gegen die KPD

Mo, 25. 2. Wahllokal
Vorstelfung der Kinderstudie

Fr, 29, 2. Wahliokal
Poetry-Slam, 21 bis 23 Uhr

5a, 1. 3. versch. Locations
11 Tausender Wakinacht

Mehr Termine auf dér Homepage

Check die

und gespannt
I‘tl:em Du dicsem Tag entge-
gen.  Alle Vorbereitungen zu
deiner Party sind getroffen und
den Fithrerschein hast du be-
reits in der Tasche. Der Tag
deines 18, Geburtstages riicky
niher und bald wird Dir kiar,
dass dieser Tag dein Leben auch
mit einigen  Verpflichtungen
tberschivtten wird

Noch nicht einmal realisiert,
dass Du nun als Erwachsener
anerkannt  bist, stehen auch
schon die Kommunalwahlen in
deiner Stadt an, In der Schule
hast Du dich nie fiir Politik in-
teressiert und auch jetat hast Du
keinen Gedanken an die Kandi-
datenanswahl] verschwendet,

Zum Gliack gibt es da 11Tag-
send. Die vom Stadtjugendring

Kommunalwahl ab

Mit deiner Stimme zum Konzert

D interessierst Dich bereits fir
die Kommunalwahlen, bist
durch similiche Veranstaliun-
gen iiber die Kandidaten der
Parteien informiert und hast es
Dir zum Ziel gesetzt, durch dei-
ne Stimmabgabe am 2. Mirz das
Konzert zweier Bands xu unter-
stiitzen.

11'Tausend brachte Dich also
bis hierher und Esst Dich auch
beim Ausfiillen deines Stimm-
zettels nicht im Stich! ,So
checkst Du die Kommunalwahl
ab®:

Deine 60 Stk kannst du

+ Gewahlt st er, wenn er im
ersten Wahlgang mehr als 50%
der Stimmen erhdlt.

+ Erreicht im ersten Wahlgang
niemand 30 Prozent, kommen
die rwei Kandidaten mit den
hachsten  Stimmenanteilen in
die Stichwahl.

Wie deln Stimmzertel giltig
wird:

@ Dein Kreur muss eindeutig

suzvordnen sein.

@ Du darfit nur Kreuze, Zahlen

van | his 3 oder Srreichungen
keinesfalls  andere

unterschiedlich verteilen. Du
kannst sic vergeben an.

Z.ru:hrn odcr Bemerkungen

..afle  Kandidaten deiner
Licblingspartei oder Wihler-
gruppe, indem Du ein Listen-
krenz setat: Jeder Kandidat die-
ser Liste erhilt eine Stimme.

®... einzelne Kandidaten, denen

D dein Vertraven schenkst:

“ Um deren Chancen zu erhi-
A, kanssst du thnen bis zu drei

Stimmen geben.

« Du kannst such Bewerber

verschiedéner Parteten wilhlen,

o_..eine Partei und einzelne
Kandidaten anderer Partelen:
Dht vergibst deine Stimmen an
einzelne Kondidaten und setzt
ein Listenkrewsz, die Reststim-
meen werden von oben mach wn-
ten an die Kandidaten der Liste
verteilt. Du kannst auch cinzel-
ne Personen der gewithlten Lis-
e streichen:
« Diese werden dann bei der
Stimmenverteilung auf der Lis-
te fibersprungen.
" Es hieibt filr jede Strefchung
eine Stimme fiir andere Kandi-
“en fibrig.
« Aus diesen Stimmen setzt
sich der Stadtrat rusammen.

Du hast noch cine Stimme

® Eine Stimme gibst Du deinem
Lieblings-OB-Kandidaten:

© Service im Internet
Diese Seite findesi Sle auch unter
www.augsbarger-

. alleine reichen
nicht; Dein Stimmuettel ist
dann genauso wie ein leer abge-
gebener Stimmzettel ungiilig!
@ Die Gesamtstimmenzahl von
61 Stummen darfet Du keines-
falls Giberschreiten: Also immer
schin mitrechnen!!

P agsier

DR. KURT

GRIBI.
thr OB

Aus Linbe rur Stady

csusy

(SJR} ins Leben gernfene Akti-
on will alke jungen Wihler mit
Livemusik, Poetry-Slam-Le-
sungen und einer aufschenerte-

genden  Plakat-Aktion  xum
Withlen bewegen. Die
AW Neun  Grafikagentur®

setzte die Aktion in einem pep-
pigen Degign um. Am Minleren
Graben wurde ein , Wahllokal™
als Treffpunks eingerichtet

Nehmen 11 Tausend junge Let-
te von 18 bis 27 Jahren am 2.
Mirz an den Kommunalwahien
in Augsburg Teil, gibt es ¢in
riesiges Konzert in der Inoen-
stadt {siche Gewinnspicl-Text
unten rechis) als Belohnung,
Nachste Woche treten die
Kandidaten um den OB-Posten

'Deine Stimme zihlt!

Stadtjugendn‘ng ruft zur Wahl —

Duelle der Kandidaten ¢

!’

in zwel Rededuellen gegenel-
nander an. Moderiert von Ekke
Schmilz (Radio Fantasy) und
Jan Klukkert {Augsburg TV)
stehen die acht Politiker Rede
und Antwort. Der Eintritt ist
fred, man braucht sber eine Kar-
te. Alle Infos daru auf der
anio

11 Tausend-Homepage.

) Mittwoch, 13. Februar

0B Dr. Paul Wengert (SPD) tritt zum

Duedl gegen Dr, Kurt Geibl (CSU) an.
19.30 Uhr , GrnemaxX

) Donnerstag, 14, Februar

Die weiteren sechs 0B-Kandidaten
treten zum Duell gegencinander an.
19.30 Uhr, CinermaxX

2 Alle Infos online unter
ww._ ] 1 tausend. de

Ké-llmbau?
*ut Iieer was

In einer grofen Flakat- '\.kdun kimnen Jungwithler pshtlschL

stellen. Al k

Forderungen an dic OB-K

Dienstag hingen sie Gberall im Stadtgebiet. Hier ddb S)\-gu

plakat.

Foto: SIR/KW.N
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Sonderbeilage Augsburger Allgemelne Februar 2008

Verlagsverbffentiichung

e

Rose-Marle Kraazielder-Poth (FDP) Gabriele Thoma (0DF)
7 £

Wer wird’s?

Einer dieser acht Kandidaten

wird fiir die kommenden sechs

Jahre  Augsburgs Oberbiirger-

meister. In' zwei Liveduellen
prisentieren sie sich den jungen

Wihlern im CinemaxX.
E" L

Peter Grab (Pro Augsburg)

Rock meets Hip-Hop und Rap

11Tausend-Band-Wahlgewinner im Abraxas — Karten zu gewinnen

Ev\l I.QIW (Blindais90/ Griine) mwmrwemhl

Augsburgs Jugendliche haben
entschieden: Sie wollen Pur-
blind, Kopfsport und einen na-
tionalen Top-Act auf dem Rat-
hansplatz live hiren. Damit dos
klappt, muss aber zuerst die
Aktion 11Tansend erfolgreich

Gewinnspiel

Wir verlosen 5 x 2 Eintrittskarten fiir das
Konzert am 21. Februar im Abraxas
Ab21 wmuwmnmmmm
Purblind und

sein. Denn ohne - gewonnene Koptsport, im Jungen Theate
Wette kein grofies Konzert.

Einen Vorgeschmack auf den o R
miglichen Auftrit gibt s bereits -SMS « Telefon
um Doanerstag, 21. Februar. Ab ) Senden Sie uns eme SMS Rufen Sie uns an und nennen
21 Uhr werden die beiden Ge- milt dem Text Sie uns Ihren Namen umter
vinnerbands im Juogen Theater § ZEITUNG WIN KARTEN  unserer Gliichshotine
im Abracs  auftreten.  Dabei e i 1 52020
werden unterschiedliche Musik- " o 0137 /93727205
geschmicker bedient.

e Bandmitglieder von Pur- Beidmahmeschluss lit Semntag. 17. Ftbh‘lﬂ 24 Uhw. Die

blind stehen fiir Rock und spiel-
ten bereits als Vorband von Sil-
bermond. Kopfsport hingegen
verkirpern deutschen Hip-Hop
und Rup. Die drei Musiker kin-
nen wul zahlreiche Liveauftritte
wie beispielsweise mit Fettes
Brot, Absolute Beginner oder
Massive Tone zurickblicken. S8
Der Eintritt fir das Konzert
kostet sicben Buro. Zusammen
mJI dem SIR verlosen wir Sx2 000

Mobilhuniknets sind mdglich. Des Réchtsweg isl ausgeschiossen. Milacbedter der
Mediengruppe Pressedruck, des Allgiuer Zelbengsveriages wnd deern Helmal-
werkage sind van der Trinahw susgrschiossn

mart

Dr. Paul
engert

r Oberbiirgermeister
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Ganz groBes Kino: OB-Kandidaten stellen sich der Jugend

Veranstaltung Politiker gehen mit schlagkraftigen Argumenten in die Duelle im CinemaxX

VON MICHAEL HORMANN

Politik hat mitunter etwas mit Show
zu tun. Sind Politiker die besseren
Schauspieler? Oder sind Schauspie-
ler die besseren Politiker? Es gab ei-
nen Westernhelden, dessen Weg ins
Weifle Haus fithrte, Vom Filmstar
zum US-Prisidenten. Es gibt einen
| starken Osterreicher, der in seinen
Filmrollen (,Terminator®) die
Muskeln spielen liefl und heute als
Gouverneur die Geschicke im US-
Staat Kalifornien lenkt. An Ronald
Reagan (1911 bis 2004) und Arnold
Schwarzenegger denkt aber wohl
keiner, wenn es in dieser Woche

ganz grofes Kino mit Augsburger
Kommunalpolitikern gibt.

Im CinemaxX treten die acht OB-
Kandidaten in den

Ring. Mit schlag-
kriiftigen  Argu-
menten wollen sie = et

punkten. In diesem Kominunal-

Fall bei jungen
Wihlern, denn der Wahl 2008_

Stadtjugendring ist

Ausrichter der beiden Podiumsdis-
kussionen. Am Mittwoch, 13. Fe-
bruar, treffen OB Paul Wengert
(SPD) und Kurt Gribl (CSU) aufei-
nander. Fiir die Veranstaltung, die
um 19.30 Uhr beginnt, gibt es keine

Karten mehr. Einlass ist ab 19 Uhr.
Die Debatte findet im Kinosaal 1
mit seinen 550 Plitzen statt,
Restkarten sind noch erhiltlich
fiir die zweite Podiumsdiskussion
am Donnerstag, 14. Februar (Be-
ginn, 19,30 Uhr). Die sechs OB-Be-
werber Eva Leipprand (Griine), Ro-
se-Marie Kranzfelder-Poth (FDP),
Gabriele Thoma (ODP), Alexander
Isik (FBU}), Rainer Schonberg
(Freie Wihler) und Peter Grab (Pro
Augsburg) lassen sich von der Ju-
gend auf den Zahn fiihlen.
Sebastian Kochs vom  Stadtju-
gendring zeigt sich vom grofien In-
teresse der jungen Leute an der

K Ipolitik begei t, ~Wir
mussten umplanen und sind jetzt im
grifiten Kinosaal®, sagte Kochs ges-
tern gegeniiber unserer Zeitung.
Die beiden Podiumsdiskussionen
sind Bestandteile des Projekts
»11Tausend”, das seit mehreren
Monaten lauft.

Ziel des Stadtjugendrings ist es,
miglichst viele Jungwihler zur Ab-
stimmung am 2. Mirz zu bewegen.
Die Marke von 11000 Wihlern, die
jiinger als 28 Jahre sind, soll iiber-
troffen werden. Klappt dies, gibt es
als Belohnung ein grofies Konzert in
der Innenstadt, das der Stadtjugend-
ring organisiert. Wie es ausgeht,

wird man aber erst mach dem 2.
Miirz wissen.

Der Verkehr bewegt

die Jugendlichen

Klarheit herrscht, wie die Diskus-
sionen ablaufen. Fragenkataloge
wurden ausgearbeitet. Fiir Kochs ist
es dabei keine Uberraschung, dass
der Verkehr auch fiir die Jugendli-
chen in Augsburg ein ganz zentrales
Thema sei. ,,Das ist sicher fiir die
Politiker eine wichtige Botschaft.”

© Welche Partei passt zu lhnen?
Finden Sie es heraus unter augsburger-
allgemeine.de/wahlbarometer

Augsburger Allgemeine 13.02.08

Logo zur Wahl

Aktion fir 11 Tausend

Ein 50 Kilo schweres Logo aus Me-
tall fiir die Wahl-Aktion ,,11 Tau-
send“ des Stadtjugendrings (SJR)
haben gestern die angehenden Kon-
zeptionsmechaniker des MAN Aus-
bildungszentrums Augsburg, Mi-
chael Mayr (16) und Luan Ploog
(17), vorgestellt. Mit Ausbildungs-
leiter Kaspar Fischer {ibergaben sie
das Emblem an den SJR-Vize-Vor-
sitzenden Roberto Armellini. Das
Logo steht fiir eine Wette des SJR:
Wenn mehr als 11000 junge Leute
zwischen 18 und 27 Jahren bei der
Kommunalwahl in Augsburg wih-
len, wird der Stadtjugendring ein
Gratis-Konzert mit Bands auf dem
Rathausplatz  veranstalten. Das
Logo wird im ,,Wahllokal* von
»11Tausend® am Mittleren Graben
seinen Platz finden. (rekii)

Die MAN-Lehrlinge Luan Ploog und Michael Mayr (vorne v.li.) iibergaben zusammen
mit Ausbildungsleiter Kaspar Fischer (hinten li.) ein 50 Kilo schweres Logo fiir die
Wahlaktion ,,11 Tausend“ an Roberto Armellini vom Stadtjugendring. Foto: Mehl
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AUGSBURGER JUNGWAHLER-WETTE

Voll Bock auf Kommunalwahl

Von Christian Hambrecht

Top, die Wette gilt! Der Stadtjugendring Augsburg will bei den bayerischen Kommunalwahlen
11.000 Jugendliche an die Urnen bringen. Seit Wochen bestimmt dieser kuriose Wahlkampf in
eigener Sache die Stadt. Jetzt fragen sich die Politiker: Was werden die bloB wahlen?

Die Augsburger Medien waren irritiert. Da lag pltzlich dieser Umschlag im Briefkasten; ein Gummibarchen
Klebte dran. Dazu hieR es auf orange- iefpapier: “Das ist ein i in
Gummibarchen ist total allein und kann gar nichts erreichen.” Und weiter: Der Stadtjugendring Augsburg
lade zu einer Pressekonferenz, am 2. Marz 2007 in der Villa am Schwibbogenplatz 1. Mehr stand in dem
Brief nicht.

Jugendring-Vorsi Raphael iller luftete das “Wir wetten, dass bei der
Kommunalwahl im néchsten Jahr 11.000 Augsburger Jugendliche zur Wahl gehen." Zur Belohnung gébe es
am 31. Juli ein kostenloses Konzert auf dem Rathausplatz. Am Start eine “deutsche Kultband", als
Vorbands zwei Nachwuchsgruppen aus der Augsburger Szene.

Eine kihne Wette. 11.000 junge Wahler, das waren 40 Prozent, also fast jeder Zweite aus der Altersgruppe
2zwischen 18 bis 27 Jahren. Bei der letzten Kommunalwahl in Augsburg nutzten rund 50 Prozent der

aller ihr . Unter den Jungwahlern liegt diese Zahl oft noch
einmal bis zu 15 Prozent niedriger. Zum Vergleich: 35 Prozent der Jugendichen gaben bei der letzten
Landtagswahl in Bayern 2003 ihre Stimme ab.

Kreuzchen bei “Dubalapub® und “Selfmade Marmalade™

“Ein Teufelskreis", sagt Sebastian Kochs. Er arbeitet in der des und
gehort zu denen, die sich die Sache mit der Wette haben. "Die
interessieren die Politiker einen ScheiRdreck™, sagt er. "Sie gehen erst gar nicht wahlen, weil's ‘ja eh nix
bringt'. Im Gegenzug fragen Politiker: Warum sollen wir Jugendpolitik machen und ltere Klientel
verschrecken, wenn die Jungen gar nicht wahlen gehen?”

Kochs ist ein lassiger Typ; er tragt eine kantige schwarze Brille und einen silbernen Ohrring. Ihm traut man
zu, mit jungen Leuten so zu reden, dass sie ihn verstehen. Er hat eine leer stehende Kneipe in der
Augsburger Innenstadt angemietet, nennt sie jetzt "Wahllokal” - die Basis der "11Tausend"-Kampagne.

Lehrer laden in den letzten Wochen gerne ihre Sct im ab. In lockerer

klart Kochs die i uber das izierte system auf: Was ist , was
kumulieren? Keine Ahnung? Damit die Teenager nicht gleich wieder abschalten, wird im "Wahllolkal"
einfach mal so ein bisschen geiibt, trocken gewahlt quasi.

Die a i einen Stift - und sollen ihre Kreuze hinter den Namen von
Augsburger Jugendbands machen, zwei von ihnen diirfen dann im am 31. Juli auf dem Rathausplatz
auftreten. Die Gruppen heiGen "Dubalapub”, "Kopfsport”, "Purblind”, "Selfmade Marmalade”. Im

kénnen die i noch mal schnell Probe horen und dann entweder einer Einzelband die
Stimme geben oder auch der "Liste Indie-Pop". Fast wie bei einer richtigen Wahl. Kleiner Unterschied: Man
steht an einem langen Tresen mit Kopfhérern und Ikea-Lampen. Ist ja auch viel lustiger.

“Ich wahle, w

h mehr als Luft im Kopf habe™

Im Stadtbild mischen sich unter die biederen mit ergrauten junge Gesichter,
orange umrahmt. Auf den neuen Plakaten werben Jugendliche aus Augsburg fiir den groRten Wahlverlierer
der letzten Jahre - die Wahlbeteiligung. Ein groRes Bild in der Mitte, drunter steht zum Beispiel: "Ich wahle,

11Tausend: Pressespiegel

Ein orangefarbener Bus tingelt durch die Stadt, damit es immer mehr Plakate werden. Geologiestudent
Tobias Michel sitzt da drin, er halt Jugendliche an und fragt sie nach einem guten Spruch zur Wahl. Die
meisten bocken, aber Tobias lasst nicht locker. "Die meisten sind Uiberrascht, was ihnen einfallt, wenn sie
mal " Schnell eine Por - knips - und ab damit in den Plakatgenerator im Bus.
Schon hat jeder Jugendliche ein Wahlplakat mit eigenem Gesicht und Spruch.

Wenn Tobias den Satz "Politiker machen doch eh, was sie wollen" hoi
solange, was sie wollen, bis du aufstehst und ihnen in den Hintern
Augsburg ist "11Tausend" tatsachlich so etwas wie ein Wendepunkt:
sind sie plotzlich begeistert, dass sie etwas zu sagen haben - und sich andere dafir interessieren”, sagt
Tobias Michel.

. halt er entgegen: "Politiker machen

Wahlversprechen? - Nein, danke!

Aber - klappt die Wette? Sebastian Kochs hat taglich Zweifel. Auf der Internet-Seite von "11Tausend" lauft
wdochentlich eine Wahlumfrage. Obwohl ein einfacher Klick geniigt, haben nur fanf Prozent aller
registrierten User abgestimmt. Die bange Frage: Wie viele raffen sich am Sonntag tatsachlich auf und
gehen in die echten Wahllokale?

Selbst wenn es nicht klappen sollte - ein positives Fazit kann Kochs schon jetzt ziehen: “Viele Junge haben
kapiert, dass man Politik nicht den Parteien tberlassen darf. Wir haben den SpieR umgedreht und machen
selbst Po

Und: Seit sich Jugendliche in der "11Tausend"-Kampagne zusammentun und zur echten Lobby werden,

lernen auch die L itil dazu. Wat P! 1 ifen sie sich dieses Mal - die glaubt eh keiner

mehr. Bei den letzten Kommunalwahlen hatten die Parteien groRspurig angekiindigt, eine Neuauflage des
A "X-Large-Festivals” zu starten. Es blieb bei der Ankiindigung.

Seit durch die Kampagne der Druck da ist, hat der Stadtrat ein neues Jugendkulturfestival abgenickt, das
Kulturreferat finanziert erstmals seit 25 Jahren wieder einen Sampler der Augsburger Musikszene. CSU-
Biirgermeister-Kandidat Kurt Gribl hat eine Popkommission gegriindet, die junge Kiinstler fordern soll, mit
einem fiinfstelligen Etat, falls er Oberbiirgermeister wird. Das ist zwar wieder ein halbes Wahlversprechen,
aber aus der Nummer kommt Gribl nicht mehr raus.

Der Biirgermeister kam mit Fieber zum Rededuell

Tobias Michel reicht das nicht. Nach den Wahlen geht’s weiter, betont er. *'11Tausend" ist Basisdemokratie.
Jeder mischt sich ein und bestimmt mit. Wo gibt's sowas sonst?"

Die Landeszentrale fir politische Bildung in Bayern kirte "11Tausend" schon zum Modellprojekt. Ende der
Woche entscheidet sie, ob die Aktion auf ganz Bayern ausgedehnt wird; im Herbst sind in Bayern
Landtagswahlen.

Und dann gibt es die Momente, in denen Michel, Kochs und die anderen "11Tausender" doch an ihren
Erfolg glauben: zum Beispiel vor zwei Wochen, beim Rede-Duell des amtierenden Oberbiirgermeisters Kurt
Wengert (SPD) und seines Herausforderers Kurt Gribl (CSU). Urspriinglich sollten sie sich im Wahllokal
behaken, aber da passen nur hundert Leute rein.

Es gingen so viele Karten weg, dass das Duell in ein Kino verlegt werden musste. Erst in den Saal mit 150
Plétzen, dann in den mit 360, schlieRlich in den grofiten mit 550 Sitzen. Ein echter Coup - als das "OB-
Duell" losging, war das Kino berstend voll, Birgermeister Wengert kam mit Fieber; eigentlich hatte er alle
Wahlkampftermine fiir die Woche abgesagt. Nur diesen einen nicht: Das Duell war fiir ihn plétzlich ein
Muss, da es im Lokalfernsehen tibertragen wurde.

weil ich mehr als Luft im Kopf habe.” Auch so eine "11Tausend"-Aktion.

Augsburger Allgemeine 03.05.08

eine ,,11Tausend
Jungwahler

Aktion Der Stadtjugendring zieht trotzdem eine
positive Bilanz. Ein Drittel der Wahler
zwischen 18 und 27 Jahren ging an die Urne

VON STEFAN KROG

Der Stadtjugendring hat sein selbst
gestecktes Ziel nicht erreicht, 11000
junge Wihler zwischen 18 und 27
Jahren zum Urnengang bei der
Kommunalwahl zu mobilisieren.
Am Sonntag waren es 9239 junge
Menschen, die von ihrem Wahlrecht
Gebrauch machten. Das entspricht
33,4 Prozent in dieser Altersgruppe.
Die Wahlbeteiligung insgesamt lag
bei 47,6 Prozent.

Der Stadtjugendring sieht die Ak-
tion, die bundesweit fiir Aufsehen
sorgte, trotzdem als Erfolg. ,,Wir
sind iiberhaupt nicht enttiuscht,
sondern sogar positiv {iberrascht.
Besonders bemerkenswert ist das
Ergebnis vor dem Hintergrund ei-
ner allgemein sinkenden Wahlbetei-
ligung®, sagt Vorsitzender Raphael
Brandmiller.

In Augsburg hiitten die Jungwiih-
ler zehn Prozent aller abgegebenen
Stimmen ausgemacht. In Absprache
mit der Stadt hielten die Vorstinde
in den Wahllokalen die Zahl der
Jungwihler auf anonymen Strichlis-
ten fest, Vergleichsdaten zur Wahl
2002 liegen nicht vor. In Niirnberg,
das derartige Daten erfasst, lag der

Anteil der Jungwihler 2002 bei 7,4
Prozent.

Dass der Stadtjugendring, der
seine Aktion als Wette aufgezogen
und als Einsatz ein Konzert auf dem
Rathausplatz angeboten hatte, sich
nicht ins Zeug gelegt hitte, kann
man nicht behaupten. Im Lauf des
vergangenen Jahres wurden 40000
Flyer verteilt, am orangefarbenen
Plakatgeneratorbus konnten etwa
2100 junge Menschen ihr eigenes
Wahlplakat entwerfen. Zudem gab
es Diskussionsveranstaltungen mit
den OB-Kandidaten und im ,, Wahl-
lokal® am Mittleren Graben wurde
Schulklassen erklirt, wie die Stimm-
abgabe bei einer bayerischen Kom-
munalwahl funktioniert.

Gereicht hat das alles nicht. ,,Lei-
der zeigt das Ergebnis auch, wie
schwi es ist, gegen die allgemei-
ne Politikverdrossenheit anzukiimp-
fen*, sagt Brandmiller. Er vermutet
als Ursache, dass die wahrgenom-
menen Unterschiede zwischen den
Parteien abnehmen. ,Und man
weifl, dass junge Menschen sich lie-"
ber kurzfristig projektbezogen en-
gagieren, Das passt mit dem Partei-

¥ nicht *, 80
Brandmiller.

Am Sonntag wird in Bayern gewahlt. Dann heifit es fir die Augsburger wirklich: Top, die Wette gilt.

s
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Die selbst entworfenen Wahiplakate
wurden am Willy-Brandt-Platz ausge-
stellt. Foto: Alexander Kaya

Das ,Siegerkonzert” auf dem
Rathausplatz im Sommer wird es
nicht geben. Der OB-Kandidat der
CSU, Kurt Gribl, hat dem Stadtju-
gendring trotzdem in einer Presse-
erklirung Unterstiitzung angebo-
ten. In der niichsten SJR-Vorstands-
sitzung soll nun beraten werden, ob
es vielleicht ein Konzert in abge-
wandelter Form gibt.

Fiir 11Tausend geht es aber viel-
leicht weiter. Die Bayerische Lan-
deszentrale fiir politische Bildung
iiberlegt, das Konzept aus Augsburg
auch landesweit bei den Landtags-
wahlen im Herbst einzusetzen. Im
Mai wird entschieden.
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Ein Dankeschon

Der Stadtjugendring bedankt sich ausdrucklich fur

die Unterstltzung bei...

Stadtsparkasse Augsburg
Brauhaus Riegele
Schwaba
CinemaxX
Radio Fantasy
Augsbug TV
Neue Szene Augsburg
Postart
Lechler GmbH
MAN Diesel Ausbildungszentrum
Osram GmbH
Motiv Management
Plattenrekorder
Backerei Wolf
Landeszentrale fir politische Bildung
Ordnungsamt der Stadt Augsburg
Kulturreferat
S‘Ensemble Theater
Kerosin
Ostwerk
Kantine
Striese
Circus
Markus Sieber
Nina Heyduck
Diane Angerhausen
Johanna Birkle
Horst Thieme
Armin Klaiber
Peter Bommas
Thomas Lindner
Dr. Christian Boeser
Nina Turani
Martin Hinterbrandner

Fur die Begeisterung und den kreativen Input bei...

KW Neun
fresh frames

Und beim ,,Dream Team* fur alles...

Nicole Matthes
Ini Foerg

Tobias Michl ]
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